Stosownie do treSci art. 94a ust. 1 ustawy Prawo farmaceutyczne, zabroniona jest
reklama aptek, punktéw aptecznych oraz ich dziatalnosci.

Wskazany wyzej przepis nie odnosi sie jednak bezposrednio do kwestii reklamy lekoéw
czy tez kosmetykéw tudziez do kwestii udostepniania powierzchni na cele takiej
reklamy.

W tym celu nalezy przeanalizowac tre$¢ rozdziatu 4 ustawy Prawo farmaceutyczne a
takZe rozporzadzenia Ministra Zdrowia zdn. 21.11.2008 r. w sprawie reklamy
produktéw leczniczych.

Stosownie do tresci art. 52 ust. 1 ustawy Prawo farmecutyczne, reklamg produktu
leczniczego jest dziatalno$¢ polegajaca na informowaniu lub zachecaniu do stosowania
produktu leczniczego, majaca na celu zwiekszenie: liczby przepisywanych recept,
dostarczania, sprzedazy lub konsumpcji produktéw leczniczych.

Co do zasady, reklama taka jest prawnie dozwolona, rzecz jasna zuwzglednieniem
szczego6lnych warunkéw okreslonych w przepisach Prawa farmacetycznego oraz w/w
rozporzadzenia Ministra Zdrowia.

W tym miejscu nalezy wskazac¢, ze stosownie do treSci art. 57 ust. 1 ustawy Prawo
farmaceutyczne zabrania sie kierowania do publicznej wiadomosci reklamy dotyczacej
produktéw leczniczych wydawanych wytacznie na podstawie recepty, zawierajacych
Srodki odurzajgce i substancje psychotropowe a takZe umieszczonych na wykazach
lekow refundowanych lub dopuszczonych do wydawania bez recept o nazwie
identycznej z umieszczonymi na tych wykazach.

I[stotne znaczenie w omawianej kwestii ma rowniez tre$¢ § 11 w/w rozporzadzenia
Ministra Zdrowia w sprawie reklamy produktow leczniczych. Zgodnie z nim, reklama
produktu leczniczego kierowana do publicznej wiadomos$ci w aptekach nie moze
ogranicza¢ powierzchni ekspedycyjnej przeznaczonej dla oséb korzystajacych z ustug
apteki; musi by¢ rozmieszczona w sposob uporzadkowany w statych, wydzielonych
miejscach.

Cho¢ przepis ten dotyczy sensu stricte tylko reklamy prowadzonej w lokalu apteki, to
jednak uprawnione wydaje sie przyjecie stanowiska, zgodnie z ktérym udostepnienie
powierzchni reklamowej na zewnatrz apteki jest prawnie dozwolone, oczywiscie
z zachowaniem w/w ograniczen. Zwtaszcza, Ze w takim wypadku mamy bezspornie do
czynienia z sytuacjg, w ktérej reklama nie ogranicza powierzchni ekspedycyjnej a takze
jest rozmieszczona w sposob uporzadkowany w statych, wydzielonych miejscach.

Nalezy rowniez podkresli¢, ze stosownie do art. 60 ust. 1 ustawy Prawo farmaceutyczne,
reklama produktu leczniczego moze by¢ prowadzona wylacznie przez podmiot
odpowiedzialny lub na jego zlecenie - w zwigzku z tym w przypadku aptek mamy do
czynienia (nalezy zadba¢ o zamieszczenie odpowiednich przepisow w umowie)
z odptatnym udostepnieniem powierzchni na cele dziatan reklamowych.

Majac na uwadze powyzsze nalezy stwierdzi¢, ze Swiadczenie przez apteke ustug w
zakresie odptatnego udostepniania powierzchni na cele reklamy produktéw leczniczych
jest zasadniczo dozwolone.

Nalezy jednak pamietaé, ze materialy reklamowe nie moga jednocze$nie naruszac
ustawowego zakazu reklamy aptek, a zatem zawierach jakichkolwiek informacji nt.
przedmiotowej apteki oprocz informacji o jej lokalizacji oraz godzinach pracy. W innym
przypadku moze to zosta¢ bowiem uznane za naruszenie przepisu art. 94a ustawy
Prawo farmaceutyczne, tj. czyn niedozwolonej reklamy apteki. Jako przyktad takiego
naruszenia nalezy wskazac sytuacje, w ktorej materiaty reklamowe beda w jakikolwiek
sposob zachecac do nabycia danego produktu leczniczego w konkretnej aptece.






